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KLUB
WIELOSEKCYINY

Hutnik Warszawa to jeden z nielicznych
klubow sportowych w stolicy, posiadajacy
sekcje w réznych dyscyplinach na wielu
poziomach rozgrywek.



D LA -
MLODZI SPORTOWCY
Hutnik Warszawa zajmuje sie szkoleniem

dzieci i mfodziezy w takich dyscyplinach,
jak pitka nozna czy siatkéwka.



PILKA NOZNA

Kluczowq dla klubu dyscypling jest pitka
nozna, obecnie w ramach sekgji
prowadzona jest druzyna seniorska w IV
lidze oraz druzyny mtodziezowe.
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Hutnik rozgrywa swoje mecze na nowoczesnym
zrewitalizowanym obiekcie, ktéry posiada
boisko gtowne z zadaszonymi trybunami na
1390 miejsc. W ramach projektu wybudowano
takze dwa boiska treningowe z syntetyczng
nawierzchnig oraz cztery korty tenisowe z
magczng nawierzchnig.
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FREKWENCJA

Hutnik Warszawa moze poszczycic sie najwyzszqg

frekwencjg na mecz domowych w regionie, na
IV-ligowym poziomie rozgrywek. Srednio
stadion przy Marymonckiej 42 odwiedza 500
kibicow.
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IMPREZY SPORTOWE | |

Hutnik Warszawa jest takze kreatorem
wydarzen sportowych. Najbardziej
rozpoznawalnym jest Przeszkodowy Bieg
Hutnika, ktéry jest jedyny biegiem o tym
charakterze, odbywajgcym sie w czynnym
zaktadzie produkcyjnym.




IMPREZY PARTNERSKIE

Hutnik Warszawa nie tylko organizuje wtasne imprezy, ale jest
takze partnerem wielu wydarzen sportowych, m.in.
najwiekszego cyklu kolarstwa szosowego. W 2022 roku, klub
bedzie jednym z partnerow Mistrzostw Polski w tej dyscyplinie |
sportu, co daje dodatkowe plaszczyzny do promoql. J’
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ORGANIZACJA WYDARZEN

Klub Hutnik Warszawa organizuje dla partneréow
komercyjnych i samorzgdowych nie tylko wydarzenia
sportowe, ale takze z zakresu sztuki, czy kultury.
Kazde wydarzenie jest dostosowane do oczekiwan i
potrzeb zleceniodawcy.
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AKCJE SPOLECZNE

Klub Hutnik Warszawa angazuje sie w akcje spoteczne,
~ ~ charytatywne (akcje pomocowe), jak réwniez

| uczestniczy w wydarzemach patriotycznych, stawiajgc
na szeroko pojetag edukacje oraz uwrazliwianie
odbiorcéw swoich zadan.

T S R | i = SN ot Sy S S P PP —— . T



h

#JEDNADRUZYNA

Klub Hutnik Warszawa od poczgtku dziatan wojennych
na Ukrainie, angazuje sie w akcje pomocowe. Jako
jeden z pierwszych uruchomit bezptatne treningi dla
mtodziezy w ramach swojej akademii. Jako jedni z
niewielu otrzymalismy oficjalny patronat MZPN.
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BRANDING PRODUKTOW =

Hutnik Warszawa wyznacza trendy w kontekscie
brandingu produktéow. Jako jeden z pierwszych klubow
wprowadzit na rynek wtasng kawe. Klub ma w swojej
ofercie piwo, ale takze bardziej klasyczne gadzety jak
koszulki, bluzy czy spodnie. Oferta brandingowa
dostepna jest takze dla wszystkich partneréw klubu.
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Hutnik Warszawa jako jeden z niewielu klubéw w Polsce
posiada wtasng restauracje, stanowiqcqg ptaszczyzne do
4l spotkan zaréwno o charakterze prywatnym, jak i

i zawodowym.
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PODMIOTAMI
Hutnik Warszawa w swojej dziatalnosci wspétpracuje z 2=
duzymi podmiotami, jak i lokalnymi firmami, a takze » ‘

samorzgdem, dostosowujgc swojg oferte do specyfiki
dziatalnosci réznych partnerow.
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elcome to Facebook - L * \_ A =

C nttos / /www.facebook.com

u connect and share with
15%%5;599%&14:‘ life.

Nasze profile na Facebooku sledzi ponad 15 tysiecy oséb,
a srednie zasiegi postow wynoszqg kilkanascie tysiecy, co
jak na lokalny klub sportowy nalezy do ewenementéw.

»cehook helps vo
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PILKA NOZNA AKAD s
STRONA WWW

Portal internetowy klubu w opinii wielu rankingéow
uchodzi za wzorcowy. Srednia oglgdalnosc serwisu
wynosi ponad 30 tysiecy odston miesiecznie.
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HUTNIK DLA BIZNESU

Hutnik Warszawa to klub, ktéry dostosowuje sie do
Twojego biznesu, tworzymy dedykowane oferty dla firm
‘i organizacji zainteresowanych reklamq poprzez sport.
Dostosowujemy sie elastycznie do potrzeb Twojego
biznesu.
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DOSTOSWUJEMY SIE PO
ZMIENIAJACEGO SIE SWIATA

Pandemia koronawirusa wymusza wiele zmian,
potrafimy sie do nich dostosowad, organizujqc
wydarzenia zgodnle Z rezimem sanitarnym, a czesc z
mch przenoszqc do sieci.
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HUTNIK

Analiza medialnosci wybranych klubow
sportowych w Warszawie

Raport na zlecenie

Warszawa, 02.06.2022
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I Metodologia

Celem analizy jest zbadanie potencjatu marketingowego oraz mediowego wybranych
klubéw sportowych dziatajgcych na terenie Warszawy. Na potrzeby projektu zostato
wyselekcjonowanych 7 podmiotdw o uznanej marce i prestizu oraz rozpoznawalnych w
stotecznym Srodowisku.

Dla celéw badawczych zrezygnowano z uwzgledniania w raporcie Legii Warszawa, ktéra od
wielu lat zajmuje bezdyskusyjnie pierwsze miejsce w stolicy, biorgc pod uwage osiggniecia
sportowe, budzet, organizacje pracy oraz skale, charakter i zasieg dziatah promocyjnych. Z
tego samego powodu zrezygnowano z innych klubéw (sportéw zespotowych),
rywalizujgcych na najwyzszym szczeblu rozgrywek w swojej dyscyplinie, skupiajgc sie co
prawda na klubach objetych finansowaniem z miasta (tzw. centralnym) lub aspirujgcych
do tego (np. IV liga pitki noznej senioréw), ale operujgcych w nizszych ligach (drugi poziom
rozgrywek lub nizej).

Analizie poddano dwa obszary funkcjonowania/obecnosci klubéw - kanaty komunikacji
wtasnej (np. strona internetowa, media spotecznosciowe) oraz media zewnetrzne, na ktére
sktadajq sie prasa (media drukowane) oraz Internet.

Dane prezentujqce skale dziatania klubéw w mediach spoteczno$ciowych pochodzqg z
publicznych, tj. ogblnodostepnych zrédet. Z kolei dane wskazujgce na obecnos$¢ klubow w
mediach zewnetrznych zostaty dostarczone przez profesjonalny podmiot wyspecjalizowany
w tym zakresie — Instytut Monitorowania mediéw. Dostarczone przez IMM dane obejmujq
okres dwunastu miesiecy, tj. 01.05. 2021 — 31.04.2022.

. Badane podmioty

Badaniu i analizie zostaty poddane nastepujgce kluby:

1. Hutnik Warszawa - klub wielosekcyjny, ktérego gtéwna dziatalnos¢ koncentruje sie na
pitce noznej. Druzyna senioréw pitki noznej wystepuje aktualnie w forBET IV lidze
mazowieckiej, grupa | (pbétnocna) — tj. pigtym poziomie rozgrywkowym. Poza tym, w



ramach struktur klubowych, funkcjonuje sekcja koszykdéwki 3x3, tenisa ziemnego, brydza
oraz sportbw mtodziezowych (pitka nozna, siatkdbwka). Klub organizuje wiele projektéw o
charakterze rekreacyjno-sportowym (m.in. Przeszkodowy Bieg Hutnika, cykl zawodéw
cross-fit STALOWE ZAWODY). W tym roku klub obchodzi 65-lecie swojej dziatalnosci.

Polonia Warszawa - zastuzony, warszawski klub wielosekcyjny, ktérego gtéwnqg sekcjq
przez wiele lat byta pitka nozna senioréw. Aktualnie seniorzy wystepujg w rozgrywkach Il
ligi pitki noznej. Drugq flagowq sekcjq Polonii Warszawa jest obecnie zenska sekcja
koszykowki, wystepujgca w najwyzszej klasie rozgrywkowej — Energia Basket Liga Kobiet
(EBLK). W sezonie 2021-2022 zespdt zakohczyt rywalizacje na éwieréfinale play-off.
Natomiast koszykarze Polonii awansowali w tym roku do | ligi koszykéwki (Il poziom
rozgrywek).

Dziki Warszawa - klub koszykarski powstaty w 2017 roku, wystepujgcy w Suzuki | Liga
Koszykéwki (Il poziom rozgrywek). Sezon 2021/2022 klub zakonczyt w play-off na
¢wiercfinale, przegrywajqc z Sokotem tancut 2-3.

Ursus Warszawa - wielosekcyjny klub sportowy, z siedzibg w Ursusie (dzielnica
Warszawy). Klub zostat zatozony w 1929 roku przez pracownikéw fabryki Ursus w
Czechowicach. Za oficjalng date powstania klubu przyjeto w okresie powojennym rok
1935. W 2000 roku ze wzgledu na problemy finansowe klub zostat rozwigzany, a sekcja
pitki noznej przejeta przez KS Ursus, ktéry w sezonie 2021/2022 wystepuje na boiskach Iii
ligi (czwarty poziom rozgrywek).

Unia Warszawa - klub pitkarski powstaty w lutym 2008 roku i w tym samym roku
zgtoszony do rozgrywek Mazowieckiego Zwigzku Pitki Noznej. Poza sekcjami
mitodziezowymi w klubie dziata sekcja senioréw. W sezonie 2021/2022 druzyna wystepuije
w forBET IV lidze mazowieckiej, grupa | (pétnocna) - tj. pigtym poziomie rozgrywkowym.

Drukarz Warszawa - stoteczny klub sportowy z sekcjami: pitkarskq i tuczniczg. Jego
siedziba znajduje sie na terenie parku Skaryszewskiego w Warszawie. Klub powstat w
1926, jako Robotniczy Klub Sportowy ,Drukarz” z jednq sekcjq pitki noznej, nie posiadajgc
wiasnego obiektu sportowego. Obecnie druzyna pitkarska senioréw wystepuje w forBET
IV lidze mazowieckiej, grupa | (pétnocna) — tj. pigtym poziomie rozgrywkowym. Drukarz
posiada znanq w catym kraju sekcje strzeleckq, regularnie zdobywajgcg medale na
szczeblu ogblinopolskim w kategorii junioréw i seniorow.

Escola Varsovia - szkotka pitkarska powstata 8 listopada 2011 w Warszawie, korzystajgca
z marki klubu FC Barcelona, prowadzona przez spdtke WM Sport. Szkétka prowadzi zajecia
treningowe mtodziezy w wieku od 6 do 12 lat. Druzyna seniorow wystepuje w forBET IV
lidze mazowieckiej, grupa | (pétnocna) - tj. pigtym poziomie rozgrywkowym.
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8. Sparta Warszawa - mtodziezowy polski kobiecy klub siatkarski z Warszawy. W latach
2010-2015 wystepowat na parkietach I ligi, od roku 2015 za$ - Il ligi. Klub odnosi liczne
sukcesy w rozgrywkach kadetek i juniorek. Od 2015 roku nosi oficjalng nazwe ESPES
Sparta Warszawa. Obecnie druzyna seniorek wystgpuje w 2 lidze kobiet.

ll.  Analiza mediéw spotecznosciowych i wtasnych

1. llos¢é kanatéw komunikacji witasnej

Na potrzeby badania przenalizowano cztery najpopularniejsze kanaty komunikaciji dla
klubbéw sportowych:

e Serwis spotecznosciowy Facebook.com;

e Serwis spoteczno$ciowy Instagram.com;

e Strona internetowa klubu;

e Serwis spotecznoéciowy wideo — YouTube.com.

Autorzy opracowania celowo zrezygnowali z analizy serwisu spotecznoSciowego
Twitter.com. Z uwagi na swojg specyfike oraz charakter jest on rzadko stosowanym
narzedziem komunikaciji przez kluby nizszych lig. Zazwyczaj jest zarezerwowany dla pitkarzy,
trenerdw i dziataczy ,topowych” marek klubowych w kraju.

Tylko trzy kluby — Hutnik Warszawa, Polonia Warszawa oraz Ursus Warszawa, korzystajg
regularnie z czterech w/w kanatéw komunikacji wtasnej. Dla wszystkich badanych klubéw
gtbwnym narzedziem komunikacji z kibicami i otoczeniemm pozostaje serwis
spotecznoSciowy Facebook.com.
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2. Serwis spotecznosciowy Facebook.com

Prezentowane i analizowane dane oraz statystyki dotyczgce serwisu spoteczno$ciowego
Facebook.com sq aktualne na dzieh 20 maja 2022 roku. Analizie poddano oficjalne profile
klubowe.

a) Liczba polubien
Sposrod wszystkich badanych klubéw najwigkszq liczbe polubien posiada fanpage Hutnika
Warszawa — 11 326. Tuz za ,Dumaq Bielan” plasujq sig: Escola Varsovia (9138 polubier’\) oraz

Polonia Warszawa (8592 polubien). Najmniej aktywna na Facebooku jest Unia Warszawa
(2139 polubien).

Liczba polubien w serwisie
Facebook.com

9138
4990 4724

Hutnik Escola Polonia Dziki Ursus Drukarz  Sparta Unia



b) Liczba obserwujgcych
Podobna kolejnos¢ jest w przypadku osdb obserwujgcych profile badanych klubow.

Pierwsze trzy pozycje zajmujq: Hutnik Warszawa (11 577 obserwujgcych), Escola Varsovia
(9741) oraz Polonia Warszawa (8990).

11577
8990
5276 B 4738
 E3

Hutnik Escola Polonia Dziki Ursus Drukarz Sparta Unia

Liczba obserwujacych w serwisie
Facebook.com

c) Profile spotecznosci kibicowskiej

Tylko dwa kluby — Hutnik Warszawa (3865 obserwujgcych) i Polonia Warszawa (48 300),
posiadajg aktualne, stale redagowane profile dedykowane spotecznosci kibicowskiej.

Hutnik Warszawa Kibicowsko

Wydarzenie sportowe © Wyslij wiadomosé




Polonia Warszawa

@PoloniaWarszawa - Klub sportowy © Wyslij wiadomosé

3. Serwis spotecznosciowy YouTube.com

Tylko cztery kluby prowadzg swoje kanaty w serwisie video YouTube.com. Zdecydowanym
liderem pod wzgledem liczby subskrybentéw jest Polonia Warszawa (3770), ktéra wyprzedza
Hutnika Warszawa (510) oraz Ursus Warszawa (502). Mecze Sparty Warszawa czesto
transmitowane sq na kanale PilkaSiatkowCom, niemniej klub nie posiada witasnego,
dedykowanego kanatu wideo.

Liczba subskrybentéw w serwisie
YouTube.com

BEDE BN i

Polonia Hutnik Ursus Drukarz

Co istotne, Hutnik Warszawa jest obok Polonii Warszawa jedynym klubem (z badanych),
realizujgcym regularne transmisje online (z meczoéw u siebie). Srednia oglgdalnos$¢ jednego
meczu to ok. 1200 unikalnych odbiorcéw (z uwzglednieniem pézniejszej retransmisji).
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4. Serwis spotecznosciowy Instagram.com

W przypadku serwisu Instagram.com najaktywniejszym podmiotem sposréd badanych jest
Polonia Warszawa, ktérg Sledzi na tej platformie 3984 subskrybentéw. Na kolejnych
pozycjach znajdujq sie: Escola Varsovia (1829) i Dziki Warszawa (1316). Gorszy wynik Hutnika
Warszawa - 260 obserwujgcych, wynika z faktu, iz dedykowane konto na Instagram.com
~,Duma Bielan” zatozyta niedawno, tj. cztery tygodnie temu, a jego promocja odbywa sie
wytgcznie w sposéb organiczny (bez wsparcia komercyjnego).

Liczba followerséw w serwisie
Instagram

ﬂ 1316 m 338 260
[

Polonia Escola Dziki Ursus Drukarz Unia Hutnik*

* Konto prowadzone od kwietnia 2022.



5. Strona internetowa

Sposrod  wszystkich badanych podmiotow tylko trzy posiadajg opcje e-sprzedazy
internetowej gadzetéw klubowych poprzez strong internetowq: Hutnik Warszawa, Polonia
Warszawa oraz Ursus Warszawa.

Hutnik Warszawa

SKLEPINTERNETOWY v INFORMACIE

Kategorie
> Ubrania

> Akcesoria

>D.

65-lat Dumy Bielan Bluza "Syrenka" Bluza "Syrenka’

Bluza bawetniana

60,00 zt wkitadana przez gtowe, z 65,00 zt
popularnym motywem
ztotej syrenki.

90,00 zt

Polonia Warszawa

PRZYLACZ SIE DO ODRODZENIA KLUBU

v <o V)
KUBEK POLONIA WARSZAWA SZALIK POLONIA WARSZAWA OPASKA SILIKONOWA POLONIA
PILKARZ PASIAK WARSZAWA
25,00 zt z vAaT 39,90 zt z VAT WYY Yy 9,90 zt z VAT WYYy
Ursus

10



ODZIEZ AKCESORIA DLA KIBICA DIETA CARTYFIKAT KONTAKT

# POLECANE PRODUKTY

Bidon treningowy 15,00 z¢
KS Urs

IV.  Medialno$§é, czyli obecnosé w mediach zewnetrznych

1. Metodologia

Przedstawione w raporcie dane i statystyki obejmujq okres od 1.05.2021 do 30.04.2022 i
zostaty dostarczone przez profesjonalny podmiot wyspecjalizowany w tym zakresie -
Instytut Monitorowania Mediéw.

W badaniu uwzgledniono nastepujgce kanaty komunikacji medialnej — prasa (media
drukowane) oraz Internet (portale i serwisy internetowe — informacyjne).

Przedstawione kwoty ekwiwalentu reklamowego wyliczane sq wg stawek, stanowigcych

wyceng zakupu danego artykutu na zasadach komercyjnych, zgodnie z aktualnymi
cennikami reklam dla wybranych tytutéw.
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2. Ogéblne uwagi

> Druzyny wystepujgce na szczeblu centralnym (np. Dziki Warszawa czy Ursus
Warszawa) pojawiajqg sie czesto w mediach ogoélnopolskich - w artykutach z
publikowanymi tabelami ligowymi, co automatycznie winduje liczbe materiatow
prasowych oraz ich ekwiwalent reklamowy, chociazby w poréwnaniu z mediami
regionalnymi, poruszajgcymi tematyke nizszych lig (np. IV liga piki noznej — Hutnik
Warszawa);

» Wysoka liczba publikacji oraz ekwiwalentu reklamowego dla Polonii Warszawa to
efekt miedzy innymi doniesien medialnych z potowy zesztego roku o planach

modernizacji obiektu przy Konwiktorskiej w ramach partherstwa publiczno-
prywatnego z miastem Warszawaq.

3. Media drukowane

W okresie od 01.05.2021 do 30.04.2022 najwiecej publikacji w prasie (t. mediach
drukowanych) wygenerowata Polonia Warszawa — 2212. Kolejne miejsca w zestawieniu
zajety: Ursus Warszawa (801) oraz Hutnik Warszawa (503).

Liczba publikacji w prasie

801
I e =

Polonia Ursus Hutnik Dziki Drukarz Sparta Unia Escola
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4. Media internetowe (portale i serwisy informacyjne)

W raportowanym okresie najwiecej publikacji w zewnetrznych mediach internetowych
wygenerowata Polonia Warszawa — 11152, przed Ursusem Warszawa (1949) oraz Hutnikiem
Warszawa (1768).

Liczba publikacji internetowych

1949 1768 1530 e s 312 305
- H S e .

Polonia Ursus Hutnik Escola Dziki Drukarz Sparta Unia

5. Media regionalne vs ogéinokrajowe

Badanie objeto réwniez analize medidw pod kgtem ich zasiegu — regionalnego i
ogoblnokrajowego. Zwraca uwage wysoki odsetek medidw ogdlnokrajowych dla Hutnika
Warszawa, co wynika z organizacji przez ten klub imprez sportowych oraz innych projektow
o zasiegu ogdlnopolskim (np. Przeszkodowy Bieg Hutnika, wspdtpraca z Galerig Mtociny w
Warszawie). Podziat procentowy dla poszczegdlnych klubéw prezentuije sie nastepujgco.

13



Media ogolnokrajowe vs regionalne

36,30% 37,60%
87,20% 78,30% 84,50% g 83,30% g 79,90%
63,70%

12,80% 15,50% M 16,70%
POLONIA URSUS  HUTNIK DZIKI SPARTA UNIA DRUKARZ ESCOLA

® Media ogdlnokrajowe = Media regionalne

6. Ekwiwalent reklamowy
Pod wzgledem ekwiwalentu reklamowego wygenerowanych publikacji (prasa + Internet)

pierwsze miejsce w zestawieniu zajmuje Polonia Warszawa — 83,9 min zt, przed Ursusem
Warszawa (20,4 min zt) i Hutnikiem Warszawa (14,3 min zt).

Ekwiwalent reklamowy publikacji
(w min zt)

ﬂmmm

Polonia Ursus Hutnik Dziki Sparta Unia Drukarz Escola

14



7. Dotarcie medialne
Kategoria ta wskazuje, do ilu oséb w raportowanym okresie — poprzez media drukowane

oraz internetowe, dotarta informacja o danym klubie. Liczba oséb szacowana jest wg
czytelnictwa uwzglednionych w raporcie tytutdw i serwisow.

Dotarcie medialne (w min oséb)

Polonia Hutnik Ursus Dziki Sparta Unia Drukarz Escola

8. Patroni medialni

Hutnik Warszawa jest jedynym z badanych klubdéw, ,chwalgcym sie” na swojej stronie
internetowej statg wspotpracg medialng z patronami.

POLSKIE RADIO

(’\
i aVSp >
MEDIALNY ( adi dla Cag,,

PATRONAT <
WARSZAWSAI SERWES PRASOWY
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V. Whnioski

Sposréd wszystkich badanych klubédw w najwigkszym stopniu swdj potencjat
marketingowy i medialny wykorzystuje ,pitkarska” Polonia Warszawa.

Na ,trzeciq”, sportowq site w Warszawie wyrdst Hutnik Warszawa, ktdry mimo gry w IV
lidzie (poziom regionalny), moze pochwali¢ sig¢ promocjqg ogélnopolskg oraz silnym
zapleczem/wsparciem kibicowskim oraz skutecznym marketingiem.

Kluby z tego samego poziomu rozgrywkowego co Hutnik (np. Drukarz, Escola, Unia)
mocno odstajg od ,Dumy Bielan” pod kqtem wspdtpracy medialnej oraz marketingu
poprzez wtasne kanaty komunikacji.

Sposroéd badanych klubéw tylko Hutnik, Polonia oraz Dziki Warszawa (w mniejszym
stopniu) prowadzq pro-aktywnq polityke komunikacji z mediami, inspirujgc
dziennikarzy - poprzez informacije prasowe, zapowiedzi czy dedykowane zaproszenia
na mecze, do popetniania publikacii.

Hutnik i Polonia to kluby o najwigkszym odsetku publikacji dotyczqcych stricte ich
dziatalnosci sportowe;j.
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ArcelorMittal Warszawa

ArcelorMittal Europe A rce l O rN\ ”1.0 I

Long Products

Warszawa, 01 czerwca 2022

W imieniu firmy ArcelorMittal Warszawa Sp.z 0.0. - wyrazam petne zadowolenie ze wspotpracy
z klubem Hutnik Warszawa.

Klub Hutnik Warszawa to solidny partner, z ktérym od pieciu lat przygotowujemy na naszym
terenie unikatowe przedsigwziecie, jakim jest Przeszkodowy Bieg Hutnika. Industrialne
wydarzenie, ktére stanowi jedyne tego typu zawody sportowe na swiecie - bieg z
przeszkodami po czynnym zaktadzie produkcyjnym.

Dotychczasowa wspodtpraca przebiega bezproblemowo, zgodnie z zatozonymi przez wszystkie
strony terminami.

P
a

Rzecznik Prasowy Huty ArcelorMittal Warszawa

ArcelorMittal Warszawa Sp. z 0.0. T +48(22) 8358000 System zarzadzania
- 1SO 9001:2015
ul. Kasprowicza 132 F +48 (22) 835 4222 IATF 16949:2016
01-949 Warszawa www.arcelorrmittal-warszawa.com 1SO 14001:2015
ISO 45001:2018
Polska Regon 010592085 NIP 1180016775 1SO 50001:2018

Scye vy dlam st Warszawy

www.tuv.com
ID 9108627308

aclowyy: 380 000 Q00 =t




w ISO 9001 ISO 14001
p® ®

- profesjonalna gospodarka odpadami

Warszawa, dnia 2 czerwca 2022 roku

REFERENCJE

W imieniu firmy BYS - Wojciech Byskiniewicz wyrazam pelne zadowolenie
ze wspolpracy z klubem Hutnik Warszawa. Wspblpraca ta przebiega zgodnie ze wszystkimi
zatozonymi ustaleniami, wszelkie dziatania realizowane sg zgodnie z przyjetymi terminami.

Polecam klub Hutnik Warszawa jako solidnego partnera w sporcie.

»BYS" WOICIECH RYSKINIEWICZ -

Siedziba i dane firmowe: Biuro:

BYS - Wojciech Byskiniewicz ul. Wélczyiiska 249, 01-919 Warszawa biuro@bys.pl
ul. Arkuszowa 43, 01-934 Warszawa tel. 4822 8354048, 4822 865-31-50 bvs.pl
NIP: 118 009 43 15, REGON: 011773311 4822 835-31-51 www.Dys.p

Bank: PKO BP SA Il o/W-wa
Nr Konta_08.1020 1026 0000 1102 0016 1661 T
Nr BDE=5659090573 —_—



PRIMAVERA
PARI'UM

REFERENCIE

Primavera Parfum od wielu lat nalezy do Scistego grona partneréw Hutnika Warszawa. W
tym czasie zrealizowaliSmy wspolnie projekty sportowe o rodinej skali i zasiegu.
Zaangazowanie obu stron pozwolito na intensywny rozwdj klubu. Polecamy klub Hutnik
Warszawa jako solidnego partnera, realizujgcego ustalone zadania w rzetelnie i w terminie.

Dyrektor Generalny

Jedrzej Karasek

<

Primavera Parfum Sp.z 0.0. Spétka komandytowa
ul. Matuszewska 14, Bud. B1, 4 pietro
03-876 Warszawa
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 HUTNIK

Adres do korespondenciji:
ul. Wrzeciono 41

01-963 Warszawa

Telefon:

601-3

E-mail:
biuro@hutnikwarszawa.pl

Strona internetowa:

www. hutnikwarszawa.pl

Alior Bank
Nr konta: 26 2490 0005

0000 4530 1872 8762

Spotka Sportowa Hutnik

Warszawa S

moncka

/7 Warszawa

wie, XIII
Wydziat Gospodarczy

) S}

SPOLKA SPORTOWA
HUTNIK WARSZAWA SP. Z 0.0.
ORGANIZACJA NON-PROFIT

Warszawa, 31.05.2022

Wspbtprace na linii Galeria Mtociny - Hutnik Warszawa oceniam bardzo pozytywnie.

Dziatania z klubem Hutnik Warszawa prowadzone sg w oparciu o jasny i klarowny plan, ktéry
zostat przygotowany w oparciu o potrzeby obu stron.

Klub Hutnik Warszawa to solidny partner w kooperacji, z ktérym przeprowadziliémy juz wiele
przedsiewziec.

BEREA Sp.z 0.0
Al. Jana Pawia i 22, 00- v
a

Nip
527 268 59 02, REGoN 146369670
KRs 0000521802

' ()
Vil




;G /I 3? Mazowiecki Zwigzek Pitki NoZnej
IA ul. Putawska 1MA/50, 02-707 Warszawa
- tel.: 22 827-58-74 / faks: 22 827-49-79
i @? e-mail: mazowiecki@zpn,pl
é mzpn.pl

REFERENCJE

Mazowiecki Zwigzek Pilki Noznej informuje, ze sekcja pilki noinej klubu Hutnik Warszawa jest
uczestnikiem organizowanych przez Zwiazek rozgrywek w tej dyscyplinie. Obecnie wystepuje

w forBET mazowieckiej iV lidze.

Hutnik Warszawa to sprawdzona marka w sporcie, ktora od ponad 65-lecie organizuje zajecia sportowe
na terenie Warszawy. W imieniu Mazowieckiego ZPN polecam Hutnik Warszawa, jako sprawdzonego

i godnego zaufania Partnera.

Z powazaniem,

7'::’14 sz /q(é’

Tomasz Flakowski

Sekretarz Mazowieckiego ZPN

NIP: 526-015-25-31 REGON; 001368311 KRS: 0000158677
Numer konta Mazowieckiege ZPN 091020 1156 0000 7102 0058 4136 PKO Bank Polski S A. XV O/Warszawa



